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Egita Tereze Jonane

Sabiedribﬁ nav pazudusi stereotipi, ka jauniesi pamet Latgali un ka Latgalé nav jaunu uznéméju. «Vietéja Latgales Avize» dienu diena sastop jaunieSus, kuri nevis
skrien uz arzemeém, bet gan attista biznesu sava novada vai pilséta, turklat uzdrosinas apgiit jaunas niSas. Soreiz pieredzé, ka top pasas uznémums, dalas Maira
Suksta no Preiliem. Vina testé Zavétu citrusauglu ideju, lai, beidzoties kovidam, varétu registrét raZotni. Tapat savu pieredzi stasta Vadims Orlovs un Rihards Kunickis, kuri
pagajusaja gada izveidoja uznémumu «Coffe 2 Go» un no mobila kafijas automata, kas ierikots vieglaja automasina, tirgo kafiju viena no iecienitakajam cilvéku atelpas
vietam Stropu promenadé Daugavpili. Lasitajus uzruna ari eksperts, Latvijas Investiciju un attistibas agentiiras Daugavpils biznesa inkubatora direktors Andrejs Zel¢s.

Zave citrusauglus, bumbieru
un ananasu Cipsus

Maira Sobrid testé jaunus produktus - Zavetus citrusauglus, ka ari bumbieru un ananasu Cipsus

Maira Suksta jau sen lolo sapni par ekotiirismu, konkréti — melnas pirts pakal-
pojumu. Gimenes ipasuma ir zeme pie ezera, tacu tur nav elektribas. Uzzinot, cik
«Latvenergo» prasa pa elektribas ievilk§anu, Maira saprata, ka So sapni vareés Ts-
tenot pec ilgaka laika. Jaiestarpina, ka Maira neatbalsta aiznemumus, uzskata, ka
vari rikoties tikai ar to finanséjumu, ko esi nopelnijis pats. Turklat vina dzivo ar
apzinu, ka Iidz 30 gadiem jaizdara kaut Kkas loti vértigs. «Man ir darbs, man ir gi-
mene, bet es vélos radit kaut ko pasa izlolotu, kas man neapniks 24 h un kas ne
tikai dos pelnu, bet ari radis prieku pasai un citiem,» atzistas Maira.

Zavetos citrusauglus testeju gimené un ar draugiem

Vina ir pirmsinkubacijas dalibniece Latvijas Investiciju un attistibas agentiiras (LIAA)
Daugavpils biznesa inkubatora. Kad zuda ceriba uzsakt ekottirismu Sogad vai nakamgad,
Maira zvanija uz Daugavpils biznesa inkubatoru un atzinas, ka ekotiirisms nesanaks, un
piebilda, ka piezvanis péc vienas divam dienam. «P&c zvana pagdja dazas miniites,
un piedzima jauna ideja — par citrusauglu zavéSanu. Sakas kovida otrais vilnis un majséde
(manu darbavietu slédza, un es sanému dikstaves pabalstu). Griezu un zav€ju citrusauglus,
un daru to ar rokam. Es nevaru bez darba, man visu laiku ir jakustas, jarosas, jadarbojas.
Pateicoties Daugavpils biznesa inkubatora komandai — Andrim un Santai, zavetu citrus-
auglu ideja, kas neprasa milzigas investicijas, attistas, pilnveidojas, dazadojas. Zavétos
citrusauglus test€ju gimen€ un ar draugiem. Tapusi arl bumbieru ¢ipsi un dazadu ogu
pulveri, kurus var lietot dz€rienu pagatavoSana, kiiku dekoréSana, merc€s utt.,» saka
Maira un atver kasti ar savu produkciju. Zaveti apelsini, greipfriti, citroni, laimi... arT
bumbieru Cipsi un zavéts ingvers. Viss sapakots caurspidiga iepakojuma vai iepakojuma
ar caurspidigu plévi, lai var redz&t produktu. Turpat kaste ieraugu ari iepakojumu ar t&ju
asortiem un laimu, ka arT stikla burcinas ar upenu un janogu pulveri.

Jaunas idejas atrodas pasa degungala

Ideja par citrusauglu zavésanu Mairai dzima, p&tot interneta resursus. Izradas, Sobrid
Amerika zaveti citrusaugli ir loti iecienits produkts, ko izmanto tgjas, kokteilos, Gident
pie pusdienam, konditorejas izstradajumu dekorgsana utt. Un, ka joko Maira, jaunas
idejas atrodas pasa degungala. Stasta Maira: «Man bija palicis no Ziemassvetkiem
ananass un bumbieri. Domaju, ko ar to darit. Esmu zalas domasanas cilvéks, uzskatu,
ka uztura varam lietot veseligus produktus. Pagatavoju bumbieru ¢ipsus, un mans mazais
puika (vinam ir divi gadi) tos nodegustgja un pateica, ka ir garsigi. Tagad tas vinam ir
viens no top naskiem. Bumbieru Cipsi garSo arTt manu radu un draugu bérniem. Vienkarsi
sagriezu to un ieliku zZaveSanas skapl — sanaca garsigs. Masa teica, lai es tikai griezu un
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zaveju, bet vina tos apedis. P&c tam draugi ieteica, ka varu izmantot arT ananasa mizinas.
Tagad zaveju arT tas. Pieliekot ananasa mizinu pie t&jas, gaisa uzvirmo ananasa smarza,
bet t&ja bagatinas ar §T augla garSu. Tagad dakteri Covid-19 pacientiem saka, ka jadzer
tejas. Tapec man radas ideja pieversties t€ju asortiem ar zavetu citronu, apelsinu vai
laimu. Tadi asorti gan izskatas, gan ari garSo labi.»

Stastot par iepakojumu, kapéc tas, piem&ram, t&jam ir pilnigi caurspidigs, Maira
atzistas, ka nemil t&jas, kas iepakotas sleégta iepakojuma un kas ir saberztas teju putek-
los — vina produktu grib redzet. Tap&c savus raZzojumus jauna uznémeéja iepako caurspi-
diga vai dalgji caurspidiga iepakojuma, bet ogu pulverus ber nelielas stikla burkas.

Runajam arT par 1paSo Preilu produktu ar paSas zimolu. Maira pielauj, ka tas varétu
biit dabas produkts ar saukli, ka tas ir nacis no Preiliem. Tapat Maira, aptaujajot draugus
un radus, péta cenas un uznéméejdarbibas formas, lai, beidzoties kovidam, varétu uzsakt
savu biznesu. Bet vérojot reklamas tirgu, nacies atzit, ka socialie tikli $aja pandeémijas
laika ir popularaka reklamésanas platforma.

«Es pielauju, ka vietgjie manu produkciju pirks tapéc, lai atbalstitu viet€jo razotaju.
Tapat zaveti citrusaugli varétu patikt veseliga dzivesveida piekritgjiem, jo neizmantoju
cukuru, krasvielas u.c. neveseligas vielas. No kada lektora Daugavpils biznesa inkubatora
aizguvu ideju $os produktus piedavat kafejnicam un restoraniem. Zavéti citrusaugli
ilgak glabajas, bet, ja tu nogriez citrona Sk&liti, tad biezi vien parjais citrons nostav
vairakas dienas un saptst. Greipfriits un apelsins ir pievilcigs krasas zina, tapéc abi
padara skaistaku t&ju vai kiiku. Laims ir interesants, jo tas zavéSanas skapl maina krasu.
Tada interesanta «rozinite» t€ju maisinos,» saka Maira.

Mairas padomi tiem, kuri vélas uzsakt biznesu:
® Jaizvélas nisas produkts, ta var uzsvert uznémuma originalitati un biit interesants
daudziem pircgjiem.
e Javeido tads bizness, kas dos pelnu pasam un nodoklus valstij.
e Ja ir nepiecieSams aprikojums, to var atrast citas Eiropas valstis, tikmer Latvija
tas biezi vien ir pat divas trTs reizes dargaks.
@ Ja kaut kas nesanak, nav jabaidas sakt no sakuma.

Kafijas bizness piedzima
pandemijas laika
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Rihards un Vadims kafijas uznémumu izveidoja pandémijas laika

«Miisu bizness piedzima pandémijas laika. Pagajusa gada pavasari redzéjam,
ka cilvéki Daugavpill pastaigajas ar kafijas krizitem, turklat tas ir tik dazadas.
Tacu péc nosaukuma bija redzams, ka viena dala So kafiju nopirkusi benzintanka.
Padomajam, ka arl més varétu tirgot kafiju pilséta, lai cilvekiem nav jabrauc uz
degvielas uzpildes staciju,» atzist Vadims Orlovs.

Ari mums paSiem garSo kafija

«Sakam mekl&t un pétit idejas, ka to darit,» iestarpina Rihards Kunickis un piebilst,
ka vinam tobrid samazinajas ienakumi pamatdarba (vins strada skaistumkopsanas nozarg),
tapec kafijas mobila pardosana skita labs risinajums kovida apstaklos.

Rihards atmingjas, ka, p&tot startapus un video interneta, ieraudzija, ka mobilie
kafijas automati, iemont&ti vieglajas automasinas, ir populari Ukraina, Krievija u.c.
Turklat tadam biznesam nav vajadzigas lielas investicijas, un tas dod pelnu jau péc
daziem mé&nesiem.

Vins uzzinaja, ka $adus spekratus piedava lietuviesi. Stasta Rihards: «Lietuviesi pie-
davaja nopirkt $adu auto vai aprikot no jauna manu privato auto. Bet abi varianti ir
dargi. Kamér apsvéram visus par un pret, noskaidrojam, ka §$adu mobilo kafijas automatu
ar visu auto varam nomat tepat Daugavpili.»

Vadims un Rihards, pateicoties draugu un pieredz&jusu uznéméju ieteikumam, kon-
sultgjas ar valsts institlicijam — Partikas un veterinaro dienestu, Valsts ienémumu dienestu
(VID) — un 752 laika registr&ja uznemumu «Coffe 2 Go». «Kovids daudz ko atvieglo, pie-
méram, lai registrétos VID, nebija jabrauc uz $o iestadi, jo visas veidlapas vargja aizpildit,
ieejot dienesta majaslapa. Cilveki ir atsaucigi, pasaka prieksa, ka dartt labak,» saka Vadims.
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Katram cilvekam ir savs kafijas stasts

Abi bija vienispratis, ka kafija jatirgo vietas, kur ir liela vai nepartraukta cilveku
plusma. Abi nosprieda, ka jastrada Stropu promenade. «Pandémija izdarija mums pakal-
pojumu. Cilveki biezak saka doties daba, un Daugavpilt Stropu promenade ir loti iecienita
pastaigu, veloSanas un vienkarsi atpiitas pie dabas vieta. Aizgajam uz Daugavpils domi
pec atlaujas tirgot Seit, Stropu promenade, tur atbildiga specialiste mums ieradija vietu
pie autostavvietas. Mums bija jasanem arT galvena makslinieka atlauju, vai automasina
un pardosanas galdins iederas apkartgja vide. Paldies Daugavpils pasvaldibai! Un sakam
stradat. Tas bija jlnijs,» priecigi atceras Rihards. Ta ir laba vieta — cilveki redz kafijas
auto no visam debespusém, iestarpina Vadims.

Jautdju, ko vini darija ziema, kad kafijas tirgo$anu apgriitina sals, sniegs. Rihards
darbojas skaistumkopsanas joma lidz bridim, kad Latvija skaistumnozarg ieviesa ierobe-
zojumus. Tikmér Vadims stradaja uz kuga.

Pirmos m&nesSus Vadims un Rihards tirgoja pupinu kafiju, ko iegadajas veikala. Tacu
vini ieklaustjas klientu stastos, ka kafija ir par rigtu, un turpat Daugavpili sameklgja
kafijas grauzdetaju — tagad klienti dzer svaigi grauzdetu kafiju. «Mg&s ar grauzdetavas
ipasnieku Aleksandru esam sadarbibas partneri nevis konkurenti. Cilveki var dzert svaigu,
garSigu kafiju,» uzsver Vadims.

Kada loma ir kafijai cilvéka dzivé? Vadims noverojis, ka katram cilvékam ir savs ka-
fijas stasts, bet Rihards atzist, ka vinam patik pie kafijas pardomat dzivi, un padalas ar
verojumu, ka jauniesi kafiju dzer reti.

Kafija briva daba — tas ir jauks formats arT dialogam, sarunai, lai arT tas «Coffe 2 Go»
tirdzniecibas vieta ilgst tikai dazas mintites, kamér top kafija, uzskata uznémgji. Rihards
priecajas: «Kafiju pérk gan pastavigi klienti, gan tie, kuri atbraukusi uz Stropu promenadi
pirmo reizi, un lielaka dala saka paldies, jo kafija ir garSiga. Tas ir augsts novertgjums
manam un Vadima darbam.»

Eksperta viedoklis

LIAA Daugavpils biznesa inkubatora vaditajs Andrejs Zelcs:

A

Andrejs ZelCs aicina eksperimentét ar biznesa idejam

«Uznémeéjdarbiba parasti nozimé izieSanu no komforta zonas. Tu dodies
uz nezinamo, jo pat pie parliecibas, ka viss aizies labi, noteikti buis daudz apstaklu,
ar kuriem jasaskaras pirmo reizi, kas bus neskaidri un sarezgiti. Un atstat savu
komforta zonu nav viegli, jo taja tacu ir tik erti, silti un pierasti. Tas jau ar1 ir gal-
venais uznémeéjdarbibas faktors. Ne ideju trikums (google jums atradis tikstoSiem
ideju un tai nav jabut visunikalakajai pasaul€), ne naudas trikums — ir radi, draugi,
investori, granti, dazadi fondi, attistibas instances un pat piila finanséjums, bet
tieSi sp&ja nebaidities un uzsakt pasam savu biznesu — uznémeéjspéjas.

Bet paméginiet par savu ideju rundat

Un nakamais solis — atliek darit. Darit neatlaidigi, norobeZojoties no apkartgjo neti-
cibas, pargudribas, neklausoties depresivus viedoklus par valsti, kur biznesu nevar veikt,
kur nav palicis iedzIvotdju un ir visnotal nepanesama nodoklu sist€ma, par paterétajiem,
kas pasi nezina, ko grib, par piegadatajiem, kas noteikti «uzmetis» un ta talak un ta jo-
projam. Jasaka, vismaz cunami, cece musu un zemestricu mums nav, un ar o faktu bs
griiti strideties. Cilvékam ir raksturigi baidities no nezinama, riskanta, tadél uznéméejam
noteikti piemit drosme, jo apstaklu, kadé| nevajadz&tu sakt biznesu, ir loti daudz. Proti,
nav Tstais bridis, nav Tstais vecums, lielie tirgus sp&létaji mani «ap&dis», vajag zimi no
augsas, nav pietickami daudz briva laika, varbiit man tas nav dots, man nav zinasanu, es
nezinu, ar ko sakt, un daudz kas cits. Bet jau piemin&ta neatlaidiba lauj un arT liek risinat
visus iepriek§ minétos apstaklus.

Viena no misu mentalitates iezimém ir kitrums komunikacija. Bet pamé&giniet par
savu ideju runat. Runat ar visiem, kam uzticaties un kuru viedokli ir verts ieklausities,
un izradisies, ka cilvéki ir gatavi palidz&t, padalities ar savu pieredzi, zinaSanam un tu
nemaz neesi viens $aja kaujas lauka. Un lai jis nebaida, ka kads, jiis dzirdot, jiisu ideju
nozags. Vai pat kadam pardos.

Egitas Terézes Jonanes foto

i Ir uzticigi Latgalei?

Klienti bieZak izvélas kafiju ar pienu
Riharda un Vadima atzinas un ieteikumi jaunajiem uznemejiem:

@ Ja ir ideja, nevajag baidities jautat uznémejiem un valsts institticijas, ka So ideju realizet.
@ Aprikojuma nomasana — tas ir risinajums, uzsakot biznesu tad, kad nav liela starta kapitala.
® Ja ir pelna, ta jaiegulda attistiba.
e Jajauta klientiem, kas vinam patik vai nepatik, jo ta var uzlabot kvalitati.
® Biznesa cilvekiem ir jasadarbojas nevis jakonkuré.
@ Ja tev pasam patik tas, ko tu dari, tad tas patiks arT citiem.

Neesiet vientulnieki biznesa

Vai jums ideja jau sakotngji ir izteikti unikala un neatkartojama? Es domaju, ka ng.
Bet, tatad par to jau daudzi ir dzird&jusi, un kadel neviens nav realizgjis? Ka jau teicu —
trikst uznémibas. Neesiet vientulnieki biznesa — meklgjiet partnerus, mentorus, padom-
devgjus, galu gala — skolotajus. Komanda ir viens no butiskakajiem uznéméjdarbibas
veiksmes aspektiem. Apgrozies starp pareizajiem cilvékiem, macies, bet arT saproti, ka
veiksme nenaks uzreiz.

Starp citu par unikalitati — ta gan var€tu biit bistama, jo, ja jisu unikala lieta tiks atzita
par labu esam, kads ar biezaku maku noteikti jiis parsplaus apjomos, marketinga aktivitates
un zemakas izmaksas. Es teiktu, ir labs arT tradicionalais bizness, bet ar odzinu.

Protams, jabiit nevis nepamatotam optimistam, bet japiemit realistiskam skatfjumam
vai pat zinamai kritiskas pieejas devai. Bet tapeéc mums ir dota sp&ja klausities, macties,
vertet un analizet. Jebkurs§ bizness ir jaizpeta un jaaprékina, nevis jabalstas uz sava lolota
sapna roza krasam. Ipa8i, ja ta izveidei nepiecieSami lieli un ari aiznemtie lidzekli.
Biznesa jabalstas nevis uz pienémumiem, bet faktiem. Meklgjiet $os faktus, méginiet,
eksperimentgjiet atkal un atkal — esiet neatlaidigi. Un macieties no neveiksmém, jo no
veiksmes stastiem biezi vien ir griiti kaut ko iemacities.

Un nu més esam attapusies $aja divainaja laika — noteikts vairums ierobezojumu, nav
pieejams tas, kas likas tik paSsaprotams daudzus gadus. Un rodas dilemma — vai §is ir Tstais
laiks biznesam? Kap&c ng, ja atceramies, ka, visu laiku kaut ko gaidot, Tstais bridis var ta ari
nepienakt nekad. Pirmkart, més $obrid pienemam situaciju tadu, kada ta ir — ar pastavosajiem
ierobezojumiem, ar eso$o nodoklu slogu, pastavoso bezdarbu un iedzivotaju skaitu. Tatad
nakotné varctu bt vieglak, vai vismaz ne kardinali sliktak. Otrkart, daudziem pedgja laika
ir klajies griiti. Bet, tatad, ja tu tagad spg uzsakt uznéméjdarbibu un tev ta izradisies
veiksmiga, tev Sie apstakli bis Ipasi labveligi — mazak konkurentu un pozitivs sakums ne
gluzi pozitivos apstaklos. Protams, ir nozares, kas cietusas no Sodienas pasajiem apstakliem,
bet tirgus mainas, tas pielagojas. Ka nekad aktuala klist e-pardosana, mainas izklaides
nozare, mainas apkalpojosa sfera. Bet, vai més tapec esam atteikusies no savam ikdienas
vajadzibam? Noteikti — ne. Tatad biznesam biis vieta, bet tas mizdien japielago. Varbut
divreiz japadoma, pirms sakt razot lukturiSus, fotoaparatus un kalkulatorus, jo tas viss ir
miisdienu bernudarza audzgkna mobilaja talruni. Bet arT tam var atrasties savs pircgjs.

Tirgus, pieprasijums un noiets kopumd ir japeéta

Un regulari. Atcerieties — kamer jiis priecajaties par savu veiksmi, kads cits neatlaidigi
strada, lai ienemtu jiisu vietu. Mums labi zinamais Bils Geitss reiz teica, ka starp dibenu
un divanu dolars nekad neizlidos. Viens no pagaidam neliela biznesa vaditajiem, ar
kuriem ikdiena saskaros, vl joprojam s€z ari skolas sola. Bet jaunietis ir izméginajis,
tam ir noticgjusi. Ir noticgjusi vina raditajam produktam, vin$ ir pieradijis savas uzné-
mejspejas — izveidota komanda, radits un pilnveidots produkts, izveidots uznémums, sa-
kartota razoSana, notikusi daudzi pardosanas darTjumi pa visu pasauli, ir lielas ambicijas
un manis jau pieminéta — neatlaidiba. Bet te tacu ir vesels 1€rums apstaklu, kap&c tam
nebija janostrada — nav Tstais bridis, nav istais vecums, lielie tirgus sp€létaji vinu «apedisy,
vinam tacu nav pietieckami daudz briva laika, varbiit vinam tas nav dots, vinam noteikti
nav visu vajadzigo zinasanu, un vins noteikti nezinaja, ar ko sakt. Laikam tikai viens no-
stradaja — bija zZime no augSas un manis jau vairakkart pieminéta — neatlaidiba. Un, ja
kads vel to mekle — lai arT mans sacitais jums ir Zime no augsas.»

Uzzina

Latgale 2020. gada bija registréti 557 jauni uznémumi, Sogad ¢etros ménesos — 229.
Popularakas nozares ir mazumtirdznieciba, sauszemes transports, édinasana. Ir arT niSas
nozares — pasta un kurjera darbiba, sociala apriipe, tidens ieguve, attiriSana un apkope.

(Avots — Valsts ienemumu dienests)

MAF &

Mediju atbalsta fonds = Sabiedribas integracias fonds

Projektu finanse Mediju atbalsta fonds no Latvijas valsts budzeta lidzekliem.

Par projekta saturu atbild «Vieteja Latgales Avize».
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